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«Da marchi e brevetti
benzina per la crescita»

Bugnion ne ha registrati 2.648 in Italia
Il dg Limido: le Pmi possono fare di piii

PaoLo Viana

ta da quella dei marchi e dei

brevetti che il Paese deposita:
Marco Limido, dg di Bugnion (fra le
societa leader in Europa nel settore
della consulenza in proprieta indu-
striale e intellettuale), indica la curva
chedescrivela crescitacumulativa del
Pilitaliano. Bassina, maseguel’anda-
mento dei depositi di privative, pe-
raltro pit1 coraggioso. Quando la se-
condacala, prima flette; quando quel-
la sale, anche il Pil si da una mossa. I-
dem per 'Europa.
Bugnion Italia festeggia i suoi primi
cinquant anni tra bilanci e codici, ed
& come tornare ad Adam Smith: due-
centocinquant’anni dopo la ricchez-
za delle nazioni risiede ancora nella
capacita di rendere pilt produttivo il
lavoro. A volte, basta una buonaidea:
«Lo sanno i cinesi, che stanno regi-
strando marchi e brevetti nei Paesi a-
fricani, un fronte che americanied eu-
ropei lasciano pericolosamente
sguarnito», dichiara Renata Righetti,
presidente Bugnion e prima donna
presidente dell’Associazione Interna-
zionale per la Protezione della Pro-
prieta Industriale, I'organismo mon-
diale cheriunisce glioperatoridel set-
toreBugnion haregistratoin Italia so-
lo quest’anno 2.648 tra marchi, bre-
vetti, design e modelli di utilita, sui
71.800 totali, e in Europa quasi due-
mila su 407mila. Non siamo un Pae-
se di grandi inventori - per quanto i
brevetti depositati tra2010 e 2017 sia-
no cresciuti piti che in Germania e Re-
gno Unito - marestiamo nellatop ten

I a crescita del Pil e condiziona-

deimarchi (quarti, dopola Cina) e del
design (terzi). «Nel transito dal capi-
talismo industriale a quello della co-
noscenza - spiega Limido - marchi e
brevetti rappresentano la miglior for-
ma di incentivi all'innovazione in
quanto il sistema garantisce esclusi-
vita, divulgazione e scadenza. Oggi, i
brevetti possono determinare addi-
rittura il controllo su aree di tecnolo-
gia il cui accesso puo avvenire trami-
te licenze».

Permane, & vero, un'area grigia. Cer-
tezza ed efficacia del diritto non sono
ancora cosi adamantine come sivor-
rebbe; tuttavia i numeri dimostrano
che la tutela della proprieta intellet-
tuale diventa sempre pilt un fattore
competitivo. «Internet ha accresciuto
l'incertezza normativa e le difficolta
operative anche per societa come la

nostra che hanno
sedi e referenti in

tuttoilmondo - os-

serva Righetti - ma

quest’anno unaso-

cieta di Firenze e

riuscita a veder ri-

conosciuti i propri

diritti da un tribu-

nale di Pechino,

che haimposto al-

la societa cinese

concorrente di cancellare il marchio
registrato abusivamente».

Secondo uno studio EUTPO, lo sfrut-
tamento intensivo di marchi e brevetti
influisce positivamente sull'occupa-
zione, sui sistemiretributivi e sulle at-
tivita economiche: le aziende ad alta
intensita di sfruttamento diretto del-
la proprieta intellettuale danno lavo-
roal 27,8% degli occupati europeie al

38% se consideriamo anche i posti di
lavoro generati indirettamente. «I1 Pil
europeo prodotto
da queste aziende
valeil 42,3% del to-

complessivo di 5,7
miliardi; esse sono
all’origine di circail
90% degli scambi
dell’Europa con il
resto del mondo,
generando un’ec-

cedenza commer-
ciale di circa 96 miliardi. A tali azien-
de corrispondono in media retribu-
zioni pil alte (+46%) rispetto al resto
del mercato» commenta Limido.
Bugnion (15 sedi in Italia, Germania,
Spagnae Usa, 8.200 clienti, 27.000 bre-
vetti, modelli e design, pitt di 45.000
marchi gestiti) ha dedicato alle Pmi
'ultimo progetto; si chiamaIp-Up ed
e rivolto alle startup. Righetti ravvisa
una«particolare intensita creativa» del
segmento Pmi e Limido annota: «i da-
ti sono sopra media per marchi e de-
sign mentre i brevetti sono ancora un
po’ sotto, a causa forse di fattori cul-
turali come il prediligere la segretez-
za piuttosto che il deposito della pro-
prieta intellettuale e una scarsa fidu-
cia nella possibilita di far rispettare i
diritti una volta acquisiti. Le Pmi non
hanno adeguati strumenti per ren-
dersi conto delle potenzialita dei de-
positi di proprietaintellettuali e deiri-
schi connessi ad una sottovalutazio-
ne degli stessi, ed ancora prevalgono
una mancanza di conoscenza su co-
me proteggere le innovazioni e una
sensazione che le procedure siano
lunghe ed onerose».
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Depositi in forte crescita
trail 2010 e il 2017
tale per un valore Restiamo nella top ten dei
marchi (quarti, dopo la
Cina) e del design (terzi)
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